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Trafikk
Q1 2023



Trafikk og resultater
Per 14.03.2023 hentet har vi hentet inn 23 906 besøkende til glassfagkjeden.no. 1,54% av disse konverterte og ble en 

kontakt (enten på glass bøker eller som en lead til glassmester).

Dette resulterte i 445  nye kontakter som har engasjert seg med vårt innhold. Av temaer har flest lest seg opp på 

interiørglass og vinduer det som engasjerer mest, etterfulgt av vinterhage og glassrekkverk. 

Mer i detalj endte hele nettsiden med en gjennomsnittlig bounce rate/fluktfrekvens på 92,27%, noe som er høyt og 

absolutt noe som vi bør redusere.



Trafikk detaljert
Av de 28 906 besøkende fordeles de slikt fra de forskjellige kildene:

● 16 810 fra organiske kanaler (Google, Yahoo og andre søkemotorer). Derav 108 kontakter.

● 4 162 fra annonser i sosiale medier (Facebook og instagram). Derav 1 kontakt.

● 3 599 fra organisk sosiale medier. Derav 4 kontakter.

● 3 409 fra direkte trafikk. Derav 299 kontakter.

● 798 fra referrals. Derav 27 kontakter.

Vi ser størst fall i Direkte Trafikk og noe i Organisk søk. Forbedringspotensiale her er å kick-starte innhold på nettsiden for å øke 

antall besøkende fra organisk søk.
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Bloggoversikt
Q1 2023

● Trafikk: 24 599

● Antall klikk på CTA (Knapper som fører til 

registrering): 493

● Gjennomsnittlig tid per side: 73 sekunder

● Fluktrate: 95,08%



Beste blogginnlegg (trafikk)



Beste blogginnlegg (klikk)
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Resultater fra landingssider
● Antall økter: 817

● Antall registreringer: 173

● Nye kontakter: 148

● Utfylt skjema/økter: 21,18%

● Fluktrate: 79,01%

Registreringer, mao. De som fyller ut skjema, viser at flere kommer tilbake for å lese en e-bok eller ta kontakt flere ganger.  Av 173 skjemaer har 148 vært nye kontakter. Dette 

er et kvalitetstegn både på innholdet og leveransene en kunde får. 21,18% (over 2% økning fra 2023) av alle som er på en av våre landingssider registrerer seg, dette tyder på 

at vi henter inn en større andel riktig trafikk til nettsidene.



Beste landingssider



Kontakter
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Nye kontakter i Q1
● Totalt 537 nye kontakter*

● Beste dag: 30.01.2023

*20.02 importerte vi glassmestere etter at et større antall kontakter ble slettet fra Hubspot. Derav er 98 av disse ikke 

relevante.

Totalt har vi per 14.03 4 983 kontakter i Hubspot, dette er etter at vi slettet over 2 000 kontakter for å rense databasen 

for inaktive kontakter.



Dette har vi gjort
Q1 2023



Fokus i Q1
Årets første kvartal

Q1 var preget av et fokus på TAYA og 

gjennomføring av denne workshopen.

Ved siden av dette har vi to re-publiseringer og små 

oppgaver på støtte.

Dette gir oss noen poeng til “roll-over” som kommer 

godt med i et nytt kvartal.



Endringer i budsjett
Overordnet

Fom. 01. April 2023 2023 reduseres budsjett til 

520 000 NOK.

Med eksisterende annonsebudsjett (3 000 NOK/mnd.) 

gir dette oss et budsjett på 484 000 per år.

I poeng (á 1125 NOK) utgjør dette 35 poeng i 

måneden.



Ønsker
Fra statusmøte

● Nyhetsbrev

● Økt frekvens på statusmøter

● Fristilte poeng



April
Hva Hvorfor Output Mål Investering

Statusmøte x 2 Koordinere og jobbe bedre sammen på 
større og små oppgaver.

Statusmøte Uke 15 og 17. God flyt i samarbeidet 2 poeng

Prosjektledelse Følge opp alle oppgaver og gjennomføre 
ikke fastsatte oppgaver løpende.

Rask leveranse av støtte og basisoppgaver 4 poeng

Nyhetsbrev Bistand og utsendelse av nyhetsbrev. 1 stk. Økt trafikk og leads fra 
nettsidene.

5 poeng

Blogginnlegg x 2 m/publisering TAYA fokusert. 14 poeng

Løpende optimalisering av 
annonser

8 poeng

Web optimalisering Synliggjøre viktige deler av web Synliggjøre referanser og omstrukturere “om 
oss”

2 poeng

TOTAL 35 poeng



Mai
Hva Hvorfor Output Mål Investering

Statusmøte x 2 Koordinere og jobbe bedre sammen på 
større og små oppgaver.

Statusmøte Uke 15 og 17. God flyt i samarbeidet 2 poeng

Prosjektledelse Følge opp alle oppgaver og gjennomføre 
ikke fastsatte oppgaver løpende.

Rask leveranse av støtte og basisoppgaver 4 poeng

Blogginnlegg x 2 m/publisering TAYA fokusert. 14 poeng

Løpende optimalisering av 
annonser

8 poeng

Fristilte poeng 2 poeng

TOTAL 30 poeng



Juni
Hva Hvorfor Output Mål Investering

Statusmøte x 2 Koordinere og jobbe bedre sammen på 
større og små oppgaver.

Statusmøte Uke 15 og 17. God flyt i samarbeidet 2 poeng

Prosjektledelse Følge opp alle oppgaver og gjennomføre 
ikke fastsatte oppgaver løpende.

Rask leveranse av støtte og basisoppgaver 4 poeng

Nyhetsbrev Bistand og utsendelse av nyhetsbrev. 1 stk. Økt trafikk og leads fra 
nettsidene.

5 poeng

Blogginnlegg x 1 m/publisering TAYA fokusert. 7 poeng

Løpende optimalisering av 
annonser

8 poeng

Kvartalsmøte og vekstplan 15 poeng

TOTAL 43 poeng



Forslag
Idéer

- Guest blogging fra Birgit

- Re-publisere blogg

- Omstrukturere “om oss”

- Synliggjøre referanser

- Visjonen!! Vi trenger en tydelig visjon som er 

lett å se og forstå.

- Opplæringswebinar/video for glassmestere

- Basic SoMe og håndtering av profil og 
annonser.  Viktigheten av å ha 
oppdaterte nettsider.

https://birgitsolbakken.no/


Annet
Idéer

- Tenke ut andre nyttige kurs.

- Litt vanskelig å finne bloggen. Legge bloggen 

på navigasjonsbar.

-




