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● Landingssider

● Sosiale medier

● Kommende aktiviteter
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Trafikk
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Trafikk 2021 - Kilder
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Trafikk 2021 - Kilder

+ 5,18%

+ 12,30%

+ 41,62%

+ 12,57%

- 8,39%

+ 8,45%

+ 854,55%



Totalt: 180 626 (+9%) besøkende til en eller annen side på glassfagkjeden domenet

Besøkende som blir kontakter: 1,62% (+45,95%) 

Flukt rate: 91,45% (+3,49%)

Tid brukt på side: 18 (-21%)

2020:

Totalt: 165 716

Besøkende som blir kontakter: 1,11%

Flukt rate: 88,37%

Tid brukt på side: 23 sekunder

Trafikk 2021 - Kilder
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Blogg
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Totalt: 142 658 (+9,54%) – mer trafikk

Tid brukt på side: 77 sekunder (+22,22%)

Flukt rate: 93,95% (+2,94%)

CTA rate: 2,46 (-13,68%)

2020:

Totalt: 130 223 

Tid brukt på side: 63 sekunder 

Flukt rate: 91,27%

CTA rate: 2,85% 

Blogg 2021
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Beste Blogginnlegg 2021
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Landingssider
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Totalt trafikk: 6 102 (-27,70%)

Innsendte skjema: 1 259 (-15,98%)

Kontakter: 1 084 (-19,36%)

Økt/utfylt skjema: 20,76% (+8,01%)

Flukt rate: 67,65% (-4,53%)

2020:

Totalt trafikk: 7 792

Innsendte skjema: 1 498

Kontakter: 1 270

Økt/utfylt skjema: 19,22%

Flukt rate: 70,86%

Landingssider 2021
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Kontakter
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Totalt: 2 956

Kontakter 2021
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Sosiale medier
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Publikum (Antall følgere): FB: 3 192 IG: 323 

Publiserte poster: FB: 82 IG: 22 (Opp mot 10 poster er publisert utenfor Hubspot)

Engasjement(Likes, deling, kommentarer og klikk):  1 304

Klikk: 741

Trafikk til web: (Betalt og organisk) 21 580, med 44 nye kontakter.

Sosiale medier
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Kommende 
aktiviteter
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Vi har fått en meget god økning i trafikk, spesielt fra direkte trafikk og paid social. 
Bivirkningene av en slik økning vises i flukt rate og tid brukt per side.

I tillegg kan dette ha ført til en noe negativ utvikling på landingssider, noe vi har tatt 
med i årets game plan for å motvirke denne utviklingen.

Da vi henter inn såpass mye trafikk til web har vi store optimaliserings muligheter når det 
kommer til konverterende sider, som nevnt landingssider, men også blogg og websider.

Kommentar - 2021
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● Konverteringsoptimalisering av 10 blogginnlegg

● Konverteringsoptimalisering av “Finn Glassmester”

● Re-publisering av aktuelle innlegg mtp. SEO og CRO (Konverteringsoptimalisering)

● Ny menystruktur og endringer på forside

● Foredrag om SoMe for å hjelpe Glassmesterne å utytte de verktøyene vi har/lager 

bedre

● Kontinuerlig optimalisering av betalte annonser

● Lage en ny pillar page på et verdifullt tema

Aktiviteter 2022
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Det neste steget kan være lite eller stort,
noe helt nytt eller en justering. 

Men det vil alltid være det neste steget for å 
komme seg videre.
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Takk for oss! :) 
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