
Årsrapport 2023
Glassfagkjeden + AMESTO GROWTH



Amesto Growth (tidl. Spring Agency) styrer kjedens markedsføring og i løpet av 2023 har kjeden økt sin synlighet 

ytterligere ved å produsere blogginnlegg,  re-publisere tidligere innlegg for å tette hull på søk (SEO) og sikre oppdatert 

informasjon, sponse opp innlegg på Facebook og Instagram samt teste ut nye strategier og tiltak for å skape verdi. 

I 2023 har vi hatt en nedgangg på 12,82% i antall besøkende til nettsidene våre, og 16,48% færre kontakter som har 

engasjert seg med vårt innhold på sidene eller kontaktet glassmesterne direkte via “finn din glassleverandør”

Trafikken i 2023 endte på 134 187 mot 153 900 i 2022, og totalt fikk vi 2 068 (2022:2476) nye kontakter.  Vi hadde for 

sesongen 2023 samarbeid med Eventyrlig Oppussing hvor vi var representert i tre program.  Det ble produsert innlegg i 

SoMe både i forkant og etter at programmet ble vist på TV, samt samlesider på glassfagkjeden.no for alle sesonger. 

Videre har vi gjennomført et større prosjekt koblet opp mot en strategi som heter TAYA, dette prosjektet ga ikke de 

resultatene vi estimerte og ønsket, men ga oss verdifull videomateriale som vi skal gjenbruke og skape flere nye 

muligheter innen innhold fremover.

.

Markedsføring



Trafikk
2023



Trafikk - Oversikt



Sessions(antall brukere som har besøkt nettsiden): 134 167

%-brukere som blir kontakter: 1,54%

Nye kontakter: 2 068

Fluktrate: 92,24%

Tid brukt på nettside: 17 sekunder

Trafikk - Oversikt



Det flere kanaler vi kan og bør forbedre med tanke på bounce rate og konvertering.

- Organisk søk: 0,47% i session to contact er en KPI vi ønsker å forbedre, med mål på ca. 0,6%. Dette kombinert 

med rutinemessig publisering av nytt innhold og re-publisering for å øke trafikk til der vi var i 2020.
- Dette kan gjøres med fokus på eksisterende innhold samtidig. Vi har skrevet mye, og en SEO-analyse for 

å kartlegge artikler som har falt bør være et fokus i 2024.
-

Trafikk - kommentar



Blogg
2023



Trafikk: 114 882

Tid brukt per side: 63 sekunder

Fluktrate: 95,07%

CTA rate: 1,94%

Blogg - 2023



Blogg - Beste artikler



De artiklene som presterer best,  er artikler fra 2022 og tilbake, fordi disse annonseres på også, men det er 

tydelig et behov for å få ut nytt innhold og re-publisere artikler som ikke har prestert tilstrekkelig.

Ila. Q1 vil det produseres nytt innhold og legges et større fokus på SEO for å sikre viktige rangeringer og at vi er synlig der 

vi skal være synlig med riktig budskap.

Vi fikk mye verdifull informasjon om hva vi bør skrive om da vi ba dere om tilbakemelding “hva spør kundene om” 

Dette er nå kategorisert og vil kunne danne grunnlag for nytt innhold i 2024 - du finner disse spørsmålene på 

medlemsnett  i mappen Amesto Growth. 

Blogg - Kommentar



Landingssider
2023



Trafikk: 3 576

Antall innsendte skjema: 661

%-brukere som blir kontakter: : 18,48%

Bounce rate: 79,39%

Landingssider



Kontakter
2023



Antall kontakter: 2 164

Merk: Det er gjort tiltak for å redusere antall kontakter, dvs. at kontakter som estimeres å være verdiløse (ikke har 

engasjert seg med vårt innhold eller glassmestere på opp mot et år) fjernes.

Kontakter - 2023



Forenklet markedsplan
Glassfagkjeden



2024
Hva Hvorfor? Output Mål

SEO & trend-baserte artikler Skape synlighet på de plattformene 
kundene søker etter informasjon, da 
Google og andre søkemotorer

1-2 artikler hver måned som er basert på hva 
målgruppen vår søker på og leter etter.

Posisjonere oss på toppen av 
Google på alle relevante 
søkeord.

10 points

Re-publisering av eksisterende 
innhold

Hva som kreves for å bevare en god 
posisjon endres ofte, og vi må sikre god 
kvallitet på innholdet vårt og at vi 
“henger” med på nye oppdateringer.

1-2 artikler som allerede er publisert blir 
oppdatert og optimalisert med formål og 
bevare eller forsterke posisjon.

Bevare eller forsterke 
posisjoner.

15 points

Annonser i Meta. Discuss the strategy of the upcoming 
period and look back at the results from 
this quarter.

Strategy document for Q2 2924. To ensure a good cooperation 
and a forceful and effective 
strategy.

15 points

TOTAL 127 Points



Fokuset fremover - Utvide i detalj 
m/markedsplan

- Skape nytt og relevant innhold.
- Bruke det vi allerede har - Både artikler og video vil få 

nytt liv og brukes for å skape mest mulig engasjement.
- Tiltak for å øke antall leads til glassmestere.




